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RESUMO

Nas ultimas décadas, as questdes ambientais estdo na pauta das discussdes tanto
do setor publico como do privado, atraindo o interesse dos agentes produtores e
consumidores para a problematica. Entender como se da a interacdo das variaveis
que se relacionam com o meio ambiente vem fazendo parte da construcdo do
conhecimento nas mais variadas areas da ciéncia com o intuito de contribuir para a
construcéo do desenvolvimento sustentavel. Desse modo, a Economia Neoclassica
fundamenta a existéncia de alguns métodos de valoracdo econdémica para alguns
bens que ndo possuem sinalizagdo de mercado. O objetivo do trabalho é apresentar,
sob uma abordagem tedrica, o Método de Avaliagcdo Contingente (MAC) que vai
buscar, por meio de entrevistas pessoais, a disposi¢do a pagar (DAP) ou a aceitar
(DAA) do individuo por mudancas na qualidade ou quantidade da oferta de bens e
servicos ambientais. O trabalho apresenta algumas técnicas de obtencdo da
DAP/DAA, chamando atencédo para os cuidados ao se elaborar os questionarios com
o objetivo de identificar possiveis vieses que podem comprometer a validade de
aplicacao do método.

PALAVRAS-CHAVE: Externalidades. Método de Avaliagdo Contingente. Valor de
Existéncia.

THE CONTINGENT VALUATION METHOD (CVM): A THEORETICA L APPROACH

ABSTRACT
In recent decades, environmental issues are on the agenda for discussion of both the
public and private sector, attracting the interest of agents and consumers to the
problem. Understanding how the interaction of variables related to the environment
has been part of the construction of knowledge in various areas of science with the
aim of contributing to the achievement of sustainable development. Thus,
Neoclassical Economics underlies the existence of some methods of economic
valuation for some goods that have no market signage. The objective is to present, in
a theoretical approach, the Contingent Valuation Method (CVM) that will assess
people willingness to pay (WTP) or accept (WTA) changes in the quality or quantity
of provision of environmental goods and services, by using personal
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interviews. The paper presents some techniques for obtaining WTP/WTA,
highlighting the care when preparing the questionnaires in order to identify possible
biases that may compromise the validity of the method.

KEYWORDS: Externalities. Valuation Method. Existence Value.

INTRODUCAO

Atualmente, cresce de forma significativa o nimero de pesquisas em diversas
areas do conhecimento que se ocupam com a problematica ambiental. Devido a
pressdo da opinido publica e dos setores organizados da sociedade civil, o poder
publico e as empresas privadas, ainda que de forma incipiente, vém incorporando
essas mudancas em suas politicas e acBes. E inconcebivel que se ignore a
importancia da relagcdo das mdultiplas variaveis que interagem com o0 meio ambiente
e com a construcdo do desenvolvimento sustentavel.

A Economia do Meio Ambiente surge a partir da necessidade de se equilibrar
0 consumo dos recursos naturais com a sua capacidade de renovagao, investimento
em novas tecnologias e preservacdo para as geracdes futuras. Trata-se de uma
tentativa de alocagéo intertemporal de recursos a fim de maximizar a sua utilidade e
minimizar as falhas de mercado decorrentes, principalmente, da existéncia dos bens
publicos e das externalidades.

Considerando que as externalidades negativas sdo 0s custos impostos por
um agente econdmico a outro agente, através de um processo de producdo ou de
consumo, sabe-se da necessidade de internalizar esses custos ao invés de repassa-
lo a sociedade ou a natureza. No caso dos servicos ambientais caracterizados como
bens publicos pela impossibilidade de controle de acesso a sua utilizacéo, apos ser
feito um estudo de -custo-beneficio entre consumo e preservacdo, pode-se
estabelecer taxas ou contribuicbes de pagamentos por meio das técnicas de
valoracdo ambiental.

Desse modo, a Economia Neoclassica, que durante muito tempo considerou o
meio ambiente somente sob o ponto de vista da produtividade, oferece suas
ferramentas para valorar bens e servicos para 0s quais ndo existem sinais de
mercado. Assim, algumas técnicas de valoracdo ambiental buscam mensurar a
preferéncia das pessoas por ajustes no consumo desses bens, traduzidos na sua
disposicédo a pagar (DAP) ou disposicao a aceitar (DAA) por uma melhora ou piora
na qualidade de sua oferta.

O Método de Avaliacdo Contingente (MAC) esta entre as técnicas diretas de
valoragdo, sendo o unico capaz de mensurar o valor de existéncia de um bem ou
servico. A técnica, por meio de entrevista pessoal direta, além de possibilitar a
estimativa da curva de demanda para o bem valorado, permite obter uma série de
informacgdes socioecondmicas dos entrevistados, como, renda, idade, género e nivel
de escolaridade. Cria-se, portanto, um mercado hipotético onde os individuos
revelarao as suas preferéncias que serdo interpretadas e mensuradas.

Diante disso, o objetivo deste trabalho € apresentar os principais aspectos
tedricos do MAC que servem como fundamento para a sua utilizacdo. Para tanto,
primeiramente serdo conceituadas as externalidades, as principais medidas de bem-
estar e identificado o modo como é dividido o Valor Econémico Total do Meio
Ambiente (VET). Posteriormente, sera apresentado, especificamente, o MAC e as
técnicas de obtencdo da DAP e DAA, assim como as principais criticas relacionadas
a sua aplicagéo.
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A TEORIA NEOCLASSICA DO CONSUMIDOR E AS MEDIDAS DE BEM-
ESTAR

A Economia Neoclassica, a partir de 1960, comeca a incorporar a
problematica ambiental em seus moldes tedricos, com o propésito de promover a
utilizagdo dos recursos da natureza de maneira mais racional. Sabendo-se que em
mercados de concorréncia perfeita a maximizacdo do bem-estar de cada individuo
pode levar a maximizacdo do bem-estar social, acredita-se, que por meio das
preferéncias individuais, possa haver uma alocacdo mais eficiente desses recursos
(NOGUEIRA et al., 2000).

Sabe-se que os mercados ndo operam de forma eficiente na presenca das
externalidades e dos bens publicos, deixando de refletir os custos sociais e
ambientais impostos pelos agentes produtores e consumidores. No caso dos bens
publicos, como por exemplo, a agua, o ar, a flora e a fauna, ao contrario dos bens
privados, a sua propriedade ndo pode ser individualizada e o seu consumo por um
individuo n&do implica na reducéo de sua disponibilidade para o consumo de outros
individuos. O custo marginal de se promover o consumo do bem por um consumidor
adicional é zero e ninguém pode ser impedido de realizar esse consumo, 0 que
dificulta a cobranca pela sua utilizacdo, comprometendo sua disponibilidade futura e
0 bem-estar coletivo.

Ja as externalidades ocorrem quando o consumo e/ou a producdo de um
determinado bem ou servico afetam os consumidores e/ou produtores em outros
mercados. Diante de sua existéncia os precos dos bens e servigos néao refletem os
custos impostos a sociedade. A curva de custo marginal social se difere da curva de
custo marginal privado e a quantidade ofertada ndo entra em equilibrio com o preco.
As externalidades negativas referem-se aos custos externos ou deseconomias
externas e as externalidades positivas sdo os beneficios externos ou economias
externas (PEARCE & TURNER, 1990).

Em relacdo as externalidades negativas, como ilustra a Figura 1, o nivel de
producado gl reflete somente o custo marginal privado (CMg). Nota-se, assim, que o
nivel étimo de producédo deveria considerar o custo marginal externo (CMgE), ja que
o custo marginal social (CMgS) é a soma deste com o custo marginal privado (CMg).
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Figura 1- Nivel Otimo de Produc&o.
Fonte: PINDYCK & RUBENFIELD (2002).

Um exemplo de externalidade negativa pode ser ilustrada quando um
produtor agricola decide a quantidade de agrotoxico que vai utilizar priorizando
somente a questao da produtividade marginal e 0os custos marginais privados, como
mao-de-obra, insumos e materiais. Os precos de suas mercadorias, assim, ndo vao
refletir os custos que comprometeriam o bem-estar social devido as consequéncias
trazidas para a saude humana, para 0s ecossistemas, para 0 sistema de saude,
dentre outros.

Desse modo, a pratica de atividades sustentaveis, como a agricultura
organica e os sistemas agroflorestais, impde a necessidade de incorporar as
externalidades negativas (danos ambientais) pelos agentes econémicos em suas
fungbes de producdo. Assim, os pregcos dos produtos refletirdo todos os custos,
inclusive o CMgE, sendo, portanto, compativel com o modelo de desenvolvimento
sustentavel. Para o atingimento de uma competicdo mais justa e eficiente do ponto
de vista econdbmico e do meio ambiente, ha a necessidade de um despertar da
consciéncia da sociedade para essas questdes, que sera visivel a partir das
escolhas dos consumidores por produtos que, em seu processo produtivo ou de
consumo, incorporem os custos ambientais (SOARES & PORTO, 2007; MAIA et al.,
2004).

A teoria neoclassica do consumidor considera a racionalidade do consumidor
no sentido de maximizar a utilidade proporcionada pelo consumo de bens ou
servicos. Isso significa que em meio as diversas op¢des de cestas de bens e
servigos existentes no mercado, este consumidor é capaz de compara-las e ordena-
las conforme a sua preferéncia e as restricoes de sua renda em funcao dos precos
dos itens que compdem as cestas. Essas preferéncias podem ser expressas por
uma funcéo ordinal direta do individuo, da seguinte maneira:

U =U(X,Q,T)

em que X é um vetor de quantidades de bens de mercado, Q € um vetor de bens
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publicos e ambientais, e T € 0 vetor de tempo gasto nas varias atividades que
geram utilidade para o individuo (FREEMAN IlI, 1993).

Dessa forma, a valoracdo de todo e qualquer bem, inclusive os ambientais,
como, por exemplo, recursos minerais, faunisticos, floristicos, pode ser realizada
com base nos gostos e preferéncias individuais (NOGUEIRA et al., 2000). Diante da
possibilidade de mudanca na qualidade ou ajustes na quantidade consumida dos
recursos ou bens ambientais, as preferéncias individuais sdo traduzidas em
medidas de bem-estar, podendo ser interpretadas como a disposicao a pagar (DAP)
do individuo por uma melhoria ou incremento do bem que esta sendo valorado, ou
disposicéo a aceitar (DAA) pela piora ou reducéo de sua oferta (ORTIZ, 2003).

De acordo com FREEMAN III (1993), existem cinco medidas diferentes de
bem-estar a luz da teoria econdbmica: excedente do consumidor, variagdo
compensatoria (VC), variacado equivalente (VE), excedente compensatério (EC) e
excedente equivalente (EE).

A primeira dessas medidas, segundo HANLEY & SPASH (1993), foi proposta
inicialmente pelo engenheiro e economista francés Jules Dupuit, em seu trabalho
On the Measurement of the Utility of Public Works, em 1844. Para Dupuit, o
excedente do consumidor é dado pela diferenca entre o preco que ele paga por um
determinado produto e o preco que estaria disposto a pagar por esse mesmo
produto. Tal diferenca corresponde ao beneficio liquido auferido por cada individuo,
e € utilizado para medir as variacbes de bem-estar para cada unidade adicional
consumida do bem ou servigo.

Logo apO0s a apresentacdo desta teoria, Alfred Marshall relacionou o
excedente do consumidor a area do triangulo curvilineo sob a curva de demanda
ordinaria, acima do preco de equilibrio do mercado. Como exemplifica EUSTACHIO
& TAVORA JR. (2005), suponha-se uma curva de demanda representada pela
Figura 2. A altura QR corresponde ao preco maximo que o consumidor esta
disposto a pagar pela g-ésima unidade do bem que estd sendo oferecido. O
segmento DE representa assim o0s valores maximos que o consumidor estaria
disposto a pagar para obter uma unidade adicional do bem. Quando o preco de
equilibrio € P, essa disposicdo maxima dos consumidores corresponde a area
ODRQ. No entanto, ao subtrair as despesas efetivas referentes a area OPRQ,
encontra-se o excedente do consumidor que é representado pela area triangular
PDR.
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Figura 2: Excedente do consumidor.
Fonte: EUSTACHIO & TAVORA Jr. (2005).

Embora esta seja a medida mais utilizada para mensurar as mudancas de
bem-estar decorrentes da alteracdo nos precos e quantidades dos bens
transacionados no mercado, varios autores a definem como problematica. Isso
ocorre porque a curva de demanda ordinaria mantém somente a renda constante,
ndo mantendo constante o nivel de utilidade ou satisfacdo do consumidor (HANLEY
& SPASH, 1993).

Para HANLEY & SPASH (1993) nao existe garantia de unicidade de
resultado quando se trata de avaliar mudancas de utilidade através de medidas
monetarias. Esses resultados podem variar conforme a ordem em que ocorrem as
mudancas, implicando em um problema conhecido como “dependéncia do
caminho”.

Segundo NOGUEIRA et. al. (2000), essas mudancas podem levar a
resultados diferentes em termos de medidas monetarias de bem-estar. Isso
acontece particularmente em situacdes de mudancas de preco em mais de um
produto, mudangas simultaneas de preco e renda. Dessa forma, o excedente do
consumidor € recomendado somente nos casos em que o0 efeito-renda
(elasticidade-renda) seja igual a zero ou igual para todos os produtos da cesta que
tiverem seus precos alterados.

Diante dessas limitagdes, na década de 1940, John Richard Hicks apresenta
outras quatro medidas de bem-estar, por meio de artigos publicados no Review of
Economic Studies: variagdo compensatoria (VC), variacdo equivalente (VE),
excedente compensatoério (EC) e excedente equivalente (EE). As duas medidas de
variacdo sédo adequadas nos casos em que 0s consumidores séo livres para ajustar
as quantidades em funcdo das mudancas de precos. Ja as medidas de excedente
sdo indicadas nas situacbes em que se mantém constantes as quantidades
consumidas (HANLEY & SPASH, 1993).

A variacdo compensatéria (VC) pode ser entendida como o montante que
resulta de um aumento (ou diminui¢cdo) da renda do consumidor, em um novo nivel
de precos, com o0 objetivo de medir a diferenca entre as curvas de utilidade. Nas
palavras de BACON (1995, p. 4) “the compensating variation is defined as the
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change in Money income that, at the new level of the prices, measures the
difference between the utility curves.” Esse montante acrescentado (ou retirado) da
renda do consumidor representa uma compensacao para que o individuo se torne
indiferente a alteracdo de precos, mantendo o mesmo nivel de satisfacdo em
qualquer das duas situacbes. Segundo LEE (1998), a medida VC pode ser
interpretada como a quantidade maxima que o individuo estaria disposto a pagar
pela oportunidade de consumo de um determinado bem ou servico, diante de um
novo conjunto de precos.

A variacdo equivalente (VE) refere-se a mudanca na renda monetaria no
nivel dos precos iniciais, tratando-se da diferenca entre as curvas de utilidade
(BACON, 1995). Para LEE (1998), essa variacdo pode ser compreendida como o
montante minimo que o individuo aceita receber para privar-se da oportunidade de
consumir determinado produto. Dessa forma, no caso de um aumento de precos, a
medida VE corresponde a quantidade maxima a pagar do consumidor para evitar
essa mudanga nos pregos.

HANLEY & SPASH (1993) observam que as duas medidas de variacéo (VC e
VE) poderiam ser iguais caso a elasticidade-renda da demanda pelo bem ou servico
fosse zero. Nao obstante, quanto maior for essa elasticidade, maior também sera a
diferenca entre essas medidas, assim como a diferenca entre cada uma delas e a
medida marshalliana do excedente do consumidor.

Quanto as outras duas medidas de excedente, excedente compensatorio
(EC) e excedente equivalente (EE), € necessario que o produto seja indivisivel no
seu consumo e que as quantidades consumidas sejam discretas (NOGUEIRA et al.,
2000). Dessa forma, tais medidas se ajustam bem para o caso dos bens publicos,
em que os individuos ndo tém como ajustar as quantidades consumidas.

Como o0s bens ambientais também estdo disponiveis em quantidades fixas,
as medidas EC e EE, segundo a maioria dos autores, seriam as mais indicadas. No
entanto, apesar da fundamentacdo tedrica dessas medidas serem bastante
consistentes, existem alguns problemas em relagédo as suas aplicacdes particulares,
pelo fato de que nenhuma delas é observavel a partir dos dados de mercado. Desse
modo, considerando que o excedente marshalliano é observavel e situa-se entre as
duas medidas de variacdo (EC e EE), defende-se sua utilizacdo para avaliar as
mudancas de bem-estar dos individuos, no caso dos bens e servicos ambientais
(NOGUEIRA, et al., 2000).

O VALOR ECONOMICO DO MEIO AMBIENTE

Para se estimar o valor econdbmico de um bem ambiental (VET) deve-se
somar o seu valor de uso (VU) e o seu valor de existéncia (VE). O VU compreende
o valor de uso atual e o valor de opcao, sendo que o valor atual consiste nos modos
diretos e indiretos de se utilizar o bem. J& o valor de ndo uso ou valor de existéncia
se refere ao valor intrinseco desses bens, independente do seu uso atual ou futuro
(PEARCE & TURNER, 1990).

Em relacédo aos valores de uso atual, LEE (1998) cita como exemplo 0 caso
da agua doce superficial. Os beneficios de uso direto sdo aqueles decorrentes de
atividades comerciais, recreacionais, assim como 0 consumo para matar a sede. Os
valores de uso indireto seriam aqueles referentes ao aumento das atividades nas
proximidades desse corpo d’agua por causa da melhoria da qualidade ambiental e
da estética, como por exemplo, o ato de observar aves e de pescar.

Para NOGUEIRA et al. (2000), o valor de uso é subdividido em valor de uso
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propriamente dito, valor de opc¢éo e valor de quase-opcao. O valor de opcéo € o
valor da disponibilidade do bem ambiental para o uso futuro. Segundo PEARCE &
TURNER (1990) o valor de opcao pode ser traduzido como a preferéncia do
individuo ou sua disposicdo a pagar pela preservacdo de um determinado bem
ambiental diante da possibilidade de se fazer o seu uso em uma data posterior.

KRUTILLA (1967), na década de 1960, ja observava a existéncia de uma
demanda caracterizada pela disposicdo a pagar pela preservacdo de uma area ou
bens ambientais para o0s quais ndo existissem substitutos proximos. O autor
chamava a atencdo para a necessidade se preservar parte da biota para estudos
futuros, j& que a metade das drogas utilizadas para fins medicinais eram elaboradas
a partir desses recursos.

Nesse sentido, o valor de quase opc¢ao também, na visdo de NOGUEIRA et
al. (2000), corresponde as opc¢bes de uso futuro do recurso, considerando as
hipoteses de avango do conhecimento cientifico, técnico, econémico ou social que
poderd interferir na sua utilizacédo futura. Um exemplo disso seria a conservacéao de
fontes in situ de recursos genéticos para fins medicinais ou agropecuarios.

O problema que surge a partir dai, no entanto, de acordo com MAY et al.
(1999), é a identificacdo do potencial desses recursos em relagcdo aos objetivos
esperados, assim como as possibilidades de eventuais compensacdes financeiras,
no caso de propriedade privada ou para as populagbes que usufruem desses bens.
A manutencdo dos ecossistemas em sua naturalidade, seja em decorréncia de
interesses privados internacionais ou programas publicos para a preservagdo do
meio ambiente, muitas vezes se torna complicada porque nem sempre as pessoas
residentes nas proximidades dos recursos ou 0S seus proprietarios recebem
incentivos suficientes para deixar de realizar outras atividades mais rentaveis.

Nota-se 0 quanto esses conceitos de valor de op¢do podem esbarrar em
questdes delicadas envolvendo moral, ética e até mesmo religido. O assunto ainda
se torna mais polémico quando se trata do valor de existéncia de um bem
ambiental, em que a maior parte dos autores chama a atengcao para o surgimento
de eventuais problemas metodolégicos e empiricos, ja que ndo é necessario o
“consumo” desse recurso para que este esteja incluido na cesta de preferéncias de
um individuo (KRUTILLA, 1967).

O valor de existéncia, segundo NOGUEIRA & MEDEIROS (1997), diz
respeito a parte de um bem ou servico ambiental que independente de seu uso
atual ou futuro, seja pela geragdo atual ou pelas geragbes vindouras. Seria, no
caso, o valor intrinseco desses bens ou servicos, ainda que nao exista utilidade
para o ser humano. A importancia desse valor de existéncia reside na tentativa de
se tentar reparar algumas falhas de mercado, como é o caso das externalidades, e
a partir das estimativas obtidas por meio da criagdo de mercados para
determinados recursos ambientais, captar pelo menos algumas de suas
caracteristicas intrinsecas, considerando o meio ambiente como uma entidade em
si mesma.

Segundo PEARCE & TURNER (1990), o valor de existéncia pode ser positivo
no sentido de colaborar com instituicbes ambientais e organizacdes que protegem
espécies ameacgadas, servindo como uma ponte entre economistas e
ambientalistas. Dessa forma, esses valores para os economistas, na visdo do autor,
derivam de um posicionamento altruista por parte das pessoas em relagdo a outros
seres e coisas. E interessante ressaltar que os autores enumeram trés principais
motivos que d&o origem a esse altruismo: a preocupacdo com as geracoes futuras;
preocupacao com parentes e amigos para que estes tenham garantia em relacéo a
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providéncia desses bens; simpatia por pessoas e animais. Nogueira & Medeiros
(1997) afirmam que este ultimo item pode ser interpretado como o direito que os
outros seres, além dos seres humanos, tém de existir, ou seja, como sendo o
proprio valor de existéncia.

Sendo assim, a dissociacdo dos valores que compdem o VET de um recurso
ou bem ambiental, como esta representado no Quadro 1, € fundamental para a
escolha da metodologia a ser utilizada no processo de valoracdo. Esses métodos
sdo classificados, pela maioria dos economistas ambientais, como diretos e
indiretos.

De acordo com MAIA (2002), os métodos indiretos alcancam uma estimativa
monetaria para um bem ambiental com base nos precos dos produtos afetados em
decorréncia dos impactos ambientais, como por exemplo, a quantia monetaria
necessaria para se recuperar um processo erosivo. Quando ndo ha um mercado
para o produto afetado, a estimativa ocorre baseada no mercado de bens
substitutos. Estes, conhecidos como métodos de funcdo de producdo sdo mais
simples e de menor custo, porém fornecem, frequentemente, valores subestimados
dos bens ambientais, refletindo apenas o valor de uso direto e indireto.

J& os procedimentos diretos buscam obter informagBes diretamente dos
individuos acerca do valor da qualidade ambiental, captando a disposicao a pagar
destes por um incremento ou reducdo da qualidade ou na oferta do bem a ser
valorado. Dentre os meétodos de valoracdo diretos, destaca-se o Método de
Avaliacdo Contingente, reconhecido por ser o Unico capaz de captar o valor de
existéncia de bens ou servigcos para 0s quais nao existem mercados especificos
(MAIA, 2002).

Quadro 1 — Valor econémico do bem ambiental.

Valor de uso atual
(direto e indireto)

> Valor de opgao

Valor de Uso

A 4

Valor de quase-opcao

Valor Econbémico do
Bem Ambiental

Valor de Nao
Uso

Valor de existéncia

A 4

Fonte: MAIA et al., 2004.

ENCICLOPEDIA BIOSFERA, Centro Cientifico Conhecer, Goiania, v.8, n.15; p.2500 2012



O METODO DE AVALIACAO CONTINGENTE (MAC)

O Método de Avaliagdo Contingente (MAC) consiste na obtencdo de valores
para bens publicos ou para aqueles que ndo apresentam sinais de mercado, onde
ndo se aplica os métodos convencionais baseados na analise da demanda.
A partir da construcdo de mercados hipotéticos, em um processo de entrevista
pessoal, o individuo declara a sua disposicéo a pagar (DAP) ou a receber (DAA) por
melhorias ou ajustes nas quantidades consumidas de um determinado bem ou
servigo ambiental (BELLUZZO JR., 1999).

O MAC vem sendo utilizado ha mais de 40 anos em todo o mundo, com o
objetivo de estimar beneficios tais como: o aumento da qualidade do ar e da 4gua; a
preservacao do patriménio histérico e cultural de determinadas regides; a reducao
de riscos de contaminacdo de agua potavel e 4guas profundas; recreacdo ao ar
livre; protecdo de pantanos, areas selvagens, espécies ameacadas de extincao e
locais de valor histérico-cultural; incremento na qualidade da educacdo publica,
reducado dos riscos alimentares, de transporte e oferta de servicos ambientais, como
por exemplo, agua potavel e coleta de lixo em paises em desenvolvimento
(CARSON, 1999; COELHO, 2006).

Um dos aspectos positivos do MAC refere-se a flexibilidade decorrente do
seu carater hipotético. Sua aplicacdo pode ser utilizada em uma grande variedade
de situacBes que envolvem problemas ambientais, mostrando-se, assim, adaptavel
também para a valoracdo de diversos bens e servicos intangiveis. A analise
amostral a partir das entrevistas, além de estimar a curva de demanda ou de
utilidade para esses bens, possibilita 0 acesso as informacdes socioecondémicas dos
entrevistados, como por exemplo, renda, idade, género e nivel de escolaridade. A
construcdo desses cenarios, por meio da preferéncia revelada pelos individuos
pode ser de grande valia para a elaboracéo de politicas publicas e de projetos de
parcerias publico-privada (CARSON, 1999).

Sendo assim, para que haja confiabilidade nos resultados da pesquisa €&
necessario que a elaboracéo do questionéario seja feita com acuidade, mediante um
planejamento preciso. Segundo MAIA (2002) é imprescindivel que se passe todas
as informacdes necesséarias e suficientes para que o0 entrevistado consiga
compreender o bem ou a modificacdo na oferta desse bem ou servico, objeto da
valoragdo. Com isso, a descricdo do cenario deve ser bastante detalhada, se
possivel com a ajuda de fotografias e graficos. A opcdo por questdes claras e
objetivas diminuem as dificuldades de comunicagao e tendem a evitar 0 cansaco e
desinteresse por parte do entrevistado. Da mesma forma, a ordem dessas questdes
nao deve ser desconsiderada, preferindo-se inicialmente as questdes pessoais para
que as pessoas no final da pesquisa ndo se sintam irritadas ou ofendidas por
falarem de suas vidas particulares. Também, deve-se ficar atento para a utilizacado
de técnicas que evitem a superestimacao do bem, como é o caso da DAP.

De acordo com CARSON (1999), a pesquisa deve conter essencialmente:
uma sessao introdutdria contextualizando o assunto proposto; uma descricao
detalhada do bem ou servico oferecido; a maneira como o bem ou servico sera
disponibilizado; sua forma de pagamento; o método utilizado para extrair a
preferéncia dos individuos por esses bens ou servi¢os; questdes que possibilitem a
explicacdo de determinadas respostas; e questdes referentes as demais variaveis
explicativas desejadas. Assim, a Valoragdo Contingente oferece potencial para
tracar a distribuicdo da disposicdo a pagar de uma populacdo por um determinado
bem ou servico ambiental, possibilitando o conhecimento de sua relagédo com outras
variaveis, como por exemplo, localizacédo geografica, sexo, idade, classe social, etc.
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Caso seja possivel demonstrar a variagcdo das preferéncias dos individuos em
funcdo de caracteristicas socioecondmicas e demogréaficas observadas, as
informacdes sobre a populacdo podem ser utilizadas para a estimacdo da demanda
agregada pelo bem ou servigo avaliado (MAC NIGHT, 2008).

Para tanto, recomenda-se a realizacdo de entrevistas pessoais ao invés da
utilizacdo de outros meios, como telefone, correio etc. As entrevistas pessoais s&o
mais confiaveis devido ao envolvimento do entrevistador com o entrevistado,
atraindo mais a atencdo deste e aumentando a sua motivagcdo no sentido de dar
respostas mais adequadas e verossimeis. Os questionarios enviados pelo correio e
as entrevistas por telefone sdo menos onerosas, porém apresentam sérias
limitacbes, como por exemplo, a incerteza na interpretacdo das perguntas e
compreensao do cendrio. Esse tipo de aplicacdo sé deve ocorrer caso a populacao
tenha algum conhecimento sobre o bem a ser valorado, desde que os cenarios
sejam simples e sua descri¢ao curta e de facil entendimento (MAIA, 2002).

Escolha entre DAP e DAA

Desse modo, O MAC, segundo LEE (1998), tem como base dois conceitos
fundamentais: disposicdo a pagar (DAP) e disposicdo a aceitar (DAA). Para a
autora, esses conceitos compreendem a existéncia de duas definicdes basicas de
beneficio; “por obter melhoria ambiental ou por evitar dano ou prejuizo ambiental”
(LEE, p. 14).

PEARCE & TURNER (1990) afirmam que tanto a DAP quanto a DAA séo
utilizadas como instrumento de valoracdo. No entanto, a DAP € aplicada para
mensurar mudancgas decorrentes de potenciais beneficios ambientais, enquanto a
DAA seria mais apropriada para estimar 0s custos ou passivos ambientais. Esse
quadro pode ser ilustrado da seguinte maneira: DAP para garantir um beneficio;
DAA para privar-se de um beneficio; DAP para evitar um dano ou perda; DAA para
tolerar um dano ou perda.

De acordo com LEE (1998), na década de oitenta, os pesquisadores que
utilizavam o MAC em suas valoracfes, perceberam que obtinham valores maiores
de disposicao a aceitar (DAA), do que de disposicao a pagar (DAP) para um mesmo
bem. Dessa maneira, para Maia (2002), o DAA induz a uma supervalorizacdo do
bem, quando se analisa a questéo sob a 6tica dos direitos de propriedade. O autor
afirma que o individuo que detém o direito de propriedade (no caso quem esta
disposto a aceitar um valor para abrir m&do do bem) costuma apresentar um preco
minimo de venda bem superior ao preco maximo de quem tem disposicdo a
comprar. Por isso, embora o DAA seja consistente em sua teoria, pode com grande
facilidade superestimar o valor do recurso avaliado, além de apresentar, respostas
de protesto e valores nulos.

Técnicas para a obtengcdo da DAP

Segundo FARIA & NOGUEIRA (1998), O MAC apresenta diversos caminhos
para a construcdo do mercado hipotético e de estimativas do valor do meio
ambiente. Isso significa que o modelo varia conforme o formato do survey da
pesquisa, podendo ser dividido em dois grandes grupos: os métodos diretos e 0
indiretos. Os métodos diretos correspondem aos formatos de open-ended, bidding
game e cartbes de pagamento. Ja os metodos indiretos fornecem apenas uma
indicacédo da verdadeira DAP do individuo, o0 que exige um tratamento adicional dos
dados, sendo eles: referendum, referendum com follow-up, contingent ranking e
contingent activity.
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Para MITCHEL & CARSON (APUD LEE, 1998), a operacionalizacdo do
meétodo pode ser realizada basicamente através de cinco mecanismos: open-ended,
bidding games, referendum, cartdo de pagamento e referendum com follow-up.

Open-ended (Formato aberto)

No formato Open-ended, a reposta do entrevistado ja corresponde ao valor
monetario que representa sua maxima disposicdo a pagar pelo bem ou servico
ambiental em questdo. O método foi muito utilizado até a década de 80, envolvendo
questdes do tipo: “Qual o valor maximo que vocé estaria disposto a pagar (receber)
pelo (para abrir mao do) bem ou servigco?” (BELUZZO JR., 1999).

Para FARIA & NOGUEIRA (1998) trata-se do método mais simples e se
propde a captar o valor do bem ambiental de forma direta perguntando qual a
disposicdo maxima que o individuo estaria disposto a pagar para eliminar um
determinado dano ambiental? O valor obtido, pelo menos em tese, pode ser
interpretado como o excedente compensatério (EC). Assim, se 0 questionario
conseguir captar essas respostas e também outras referentes ao perfil
socioeconémico do entrevistado, pode-se estimar uma curva de demanda pelo bem
ou servico ambiental, e consequentemente, o beneficio decorrente das mudancas
ambientais por meio do calculo do EC.

Ainda de acordo com FARIA & NOGUEIRA (1998), apos a realizagdo da
pesquisa 0 que resta a fazer € apenas a interpretacdo dos dados. Dessa forma,
para se obter o valor total da mudanca ambiental, calcula-se média da DAP/DAA da
amostra e multiplica pela populacédo total. Os autores ainda apontam que uma
maneira de sofisticar a analise seria usar um modelo de regressdo com 0 objetivo
de estimar o valor ofertado pelo individuo como funcéo de sua renda e de outras
variaveis auferidas durante a pesquisa.

MAIA et al. (2004) afirma que esse formato possibilita um ganho maior de
informacéo em relacdo aos demais, uma vez que os valores obtidos sdo expressdes
diretas dos individuos. No entanto, existe uma critica por parte de alguns autores no
que se refere ao alto indice de respostas nulas ou de protestos, porque nao existe
nenhuma referéncia para auxiliar o entrevistado no momento em que este vai
atribuir valor ao bem. Assim, pode haver uma supervalorizagdo ou subestimacao
desse bem.

Bidding Games (Jogos de leildao)

Essa técnica simula um leildo em que sdo apresentados um conjunto de
valores ao entrevistado, a partir de um valor médio, correspondentes a sua maxima
DAP (ou minima DAA). Caso o individuo aceite o valor inicial, serdo apresentados
valores superiores, caso contrario, valores inferiores. Para tanto, deve-se formular
uma pergunta do tipo: “Vocé estaria disposto a pagar (receber) R$ X pelo (para abrir
mao do) bem ou servico?” (LEE, 1998; FARIA & NOGUEIRA, 1998; MAIA, 2004;
COELHO, 2006).

Segundo LEE (1998), o Bidding Games € a técnica mais antiga, e sua
vantagem €& que assegura grandes chances de medir todo o excedente do
consumidor, uma vez que o processo de lance apreende o pre¢co mais alto que os
consumidores estéo dispostos a pagar. A sua maior critica reside no fato de que a
determinacdo do valor inicial pode implicar no surgimento de viés. Valores iniciais
altos podem superestimar a DAP, enquanto valores iniciais baixos podem
subestima-la (LEE, 1998; MAIA, 2004). MAIA (2004) ainda afirma que ndo obstante
haja grande probabilidade de se captar a maxima DAP (ou minima DAA) do
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individuo, a técnica pode se tornar demasiadamente cansativa, o que pode diminuir
a qualidade das respostas. Isso significa que muitas vezes a pessoa aceita um
determinado valor na expectativa que a pesquisa se encerre brevemente.

Cartdo de pagamento

O cartdo de pagamento € uma técnica nao-iterativa que também busca a
verdadeira disposicdo a pagar dos individuos. Nesse processo é apresentado um
conjunto de valores transcritos em um cartdo, onde o entrevistado aponta o valor
que esta disposto a pagar pelo bem ou servico em questédo, sendo uma alternativa
aos Jogos de Leildo, jA que objetiva eliminar o viés do ponto de partida
(CUMMINGS et al., 1986).

Assim como os outros formatos diretos de obtencdo da DAP, o cartdo de
pagamento permite uma andlise estatistica mais simplificada dos dados. Para se
chegar a DAP final calcula-se a média de sua amostra e multiplica-se pela
populacao total. Nesse sentido, também é recomendada a realizacdo de analises de
regressao com o objetivo de se explicar o comportamento dos entrevistados em
funcdo de sua renda e de outras variaveis que podem estar relacionadas as suas
escolhas (FARIA & NOGUEIRA, 1998; MAIA, 2002).

Segundo BELUZZO JR. (1999), um ponto positivo desse formato decorre do
fato que a apresentacdo de diversos valores pode compensar, de certa maneira,
eventuais falhas na determinacdo dos valores apresentados nas questfes de
referendum. Isso significa que essa gama de opc¢des pode se aproximar mais da
verdadeira disposicéo a pagar do individuo. MAC KNIGHT (2008) corrobora ao
afirmar que a sua vantagem em relagéo aos outros formatos de escolha dicotdmica
ou guestdes sequenciais (follow-up) corresponde a certeza que o entrevistado tem
acerca dos valores que pagaria a partir dos valores que néo pagaria. Assim, quando
esses entrevistados tém o cartdo em suas maos, aumentam-se as chances de uma
reflexdo mais tranquila e aprofundada por parte destes, e consequentemente, de
respostas mais consistentes e proximas a realidade.

Para KERR (2000), os formatos de escolha dicotbmica, apesar de serem
mais difundidos, obtém pouca informacao de cada respondente, perdendo, portanto,
eficiéncia. O autor defende, assim, que a eliciagdo por meio do cartdo de
pagamento obtém maior eficiéncia na pratica, e, ultimamente vem sendo utilizado
para melhorar a avaliagdo contingente.

A critica em torno da técnica diz respeito ao viés da escolha do valor central
e a amplitude da dispersdo dos outros valores, o que pode limitar os valores
escolhidos. Diante disso, a realizacdo de pesquisas exploratdrias e entrevistas com
agentes envolvidos com o bem ou servico que esta sendo valorado tende a
minimizar a existéncia desses vieses (CUMMINGS et al., 1986).

Referendum

Segundo FARIA & NOGUEIRA (1998), o formato Referendum foi introduzido
por Bishop e Herbelin, em 1979. A técnica, ndo-iterativa, inicia-se com a criacdo de
um conjunto de valores possiveis, em que o0 entrevistador escolhe um valor de
forma aleatéria e faz alguma pergunta do tipo: “Vocé estaria disposto a pagar (ou
receber) R$ X pelo (ou para abrir mdo de) do bem ou servigo?” Esse tipo de
qguestionario leva a um conjunto de respostas binarias que podem ser
representadas por O e 1. Se o individuo concordar, esta pode ser representada pelo
namero 1. Caso contrario, se o individuo ndo estiver disposto a pagar o valor que
Ihe foi apresentado, a resposta € 0. Uma resposta com um numero 1 significa que a
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maxima disposicao do individuo pagar pelo bem ou servigo € maior ou igual ao valor
apresentado na entrevista. No entanto, se a resposta corresponder a 0, conclui-se
gue a maxima DAP do entrevistado é inferior ao valor apresentado.

Para MAIA (2004), esse processo proporciona maior familiaridade com a
situacdo vivida pelo consumidor na realidade, onde este decide comprar ou hdo um
bem em funcdo de suas preferéncias. Entretanto, de acordo com Lee (1998)
surgem diversas criticas no que diz respeito ao alto nivel de respostas “zero”, assim
como em relacdo a exigéncia de amostras maiores em comparagdo com 0S outros
formatos, para um mesmo nivel de significancia.

Referendum com follow-up (acompanhamento)

De acordo com FARIA & NOGUEIRA (1998), esse modelo foi introduzido por
Carson, Hanemam e Mitchell, em 1986, com o objetivo de aprimorar a técnica do
Referendum. Dessa forma, caso o entrevistado aceite o primeiro valor apresentado,
deve-se mostrar um segundo valor superior ao primeiro; se ele rejeitar o primeiro
valor, mostra-se outro inferior, e assim sucessivamente. O processo deve ser
invertido quando se estiver utilizando a DAA em vez da DAP.

Para LEE (1998) existe a preferéncia pelas técnicas com formatos de escolha
discreta ou dicotdbmica entre os pesquisadores, por estas passarem uma imagem de
maior facilidade de escolha e consequente atribuicdo de valor por parte dos
individuos. Outro fato que também contribui para a sua propagacéo, tornando a
técnica mais evidente, é a recomendacdo do seu uso pelo Painel da NOAA
(National Oceanic and Atmospheric Administration).

Criticas ao método de avaliagdo contingente

Apesar do sucesso e difusdo do MAC nas ultimas décadas como técnica de
valoracdo para bens ambientais, existe uma grande critica em relacdo aos
problemas que podem decorrer do seu carater hipotético, que nem sempre reflete a
verdadeira preferéncia do individuo. O principal argumento contra o método,
segundo BELUZZO JR. (1999) é o fato de que as respostas obtidas por meio das
entrevistas podem nao expressar a verdadeira DAP ou DAA, caso estejam viesadas
em alguma direcdo, conforme a aplicacdo do questionario e a formulacdo das
perguntas.

O autor menciona a existéncia de vieses intencionais e nao-intencionais. No
primeiro caso, 0s entrevistados realmente ndo desejam revelar as suas verdadeiras
preferéncias, e na segunda classificacdo existe uma inducdo ao erro devido a
omissao de informacgéo por culpa do entrevistador ou incompreensdo da parte do
entrevistado.

Para SEROA DA MOTTA (1998), no sentido de minimizar os erros que afetam
a confiabilidade do método, é importante que se identifigue pelo menos dez tipos de
vieses, tais como: estratégico, hipotético, da parte-todo, da informacdo, do
entrevistador e do entrevistado, do instrumento (ou veiculo) de pagamento, do ponto
de partida (ou inicial), da obediéncia ou da caridade (warm glow), da subaditividade
e da sequéncia de agregacao.

Segundo LEE (1998), os estudos envolvendo o viés estratégico sao antigos
na literatura e a primeira evidéncia empirica contraria a sua presenca € apresentada
por Bohn, no inicio da década de 1970. Este se encontra relacionado com o
problema dos caronas (free riders), ou seja, com o fato de que € quase impossivel
proibir alguém de usufruir de um bem ou servi¢co publico, ainda que um individuo
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tenha colaborado de forma mais direta para a sua melhoria ou manutencao. Isto
significa que o individuo, sabendo que outras pessoas pagaréo pelo bem ou servico
em questao, tende a revelar sua DAP abaixo do valor real.

Nesse sentido, SEROA DA MOTTA (1998) chama a atencdo para o cuidado
na hora de estruturar as perguntas, afirmando que uma das maneiras de se
minimizar tal risco é a utilizacdo de trés cenarios distintos: somente aqueles que
deram os maiores lances terdo acesso ao bem; todos terdo acesso ao bem se a
DAP estiver acima de um determinado valor; todos que apresentarem uma DAP
positiva terdo acesso. O primeiro cenario parece revelar a DAP mais aproximada do
real. O segundo reflete um comportamento estratégico moderado. E o terceiro
cenario pode apresentar um forte viés nesse sentido. Para o autor, ndo se trata de
um problema significativo para a aplicagdo do MAC e afirma que, quando se trata
de bens publicos ambientais, o valor de existéncia e o sentimento de altruismo
acabam servindo como um desincentivo para o comportamento dos “caronas”.

O viés hipotético também pode ocorrer porque os individuos podem néo levar
a sério o processo de simulacdo de mercado, e, consequentemente, oferecer
valores que nao correspondem a verdadeira DAP. No entanto, as pesquisas
referentes a esse viés demonstram que o problema é mais significativo quando se
trata da DAA. Isso pode ocorrer devido ao fato de que as pessoas estdo mais
acostumadas a efetuarem pagamentos do que receber compensacbes. Sendo
assim, além de se utilizar perguntas do tipo DAP, o autor recomenda muito cuidado
na construcdo do cenario de forma a aproxima-lo o maximo possivel da realidade
(SEROA DA MOTTA, 1998; LEE, 1998).

J& o problema da parte-todo se refere a ligacdo das questbes ambientais
com os principios religiosos, morais e éticos de alguns individuos. Sendo assim, o
entrevistado pode se sentir altamente sensibilizado com a oferta de um bem ou
servico ambiental, interpretando-a de forma abrangente e generalizada. Dessa
forma, o individuo tem dificuldade em discernir a especificidade do bem que esta
sendo ofertado (parte), frente a um conjunto mais amplo de bens disponiveis (todo).

Quando se trata do viés da informacdo, SEROA DA MOTTA (1998) diz que a
qualidade da informacdo oferecida para a constru¢cdo do cenario influencia
diretamente a resposta dos entrevistados. Sabendo-se que a informacéo atinge
praticamente todos os bens, sendo eles transacionados no mercado ou néo, deve-
se garantir a veracidade dessa informacé&o, assim como sua constancia ao longo da
amostra. Vale frisar ainda, a necessidade de se expor o contexto institucional em
que o bem seria provido, assim como as possibilidades de pagamento
supostamente utilizadas.

O viés do entrevistador corresponde a influéncia que este pode causar na
resposta do entrevistado, seja pelo seu comportamento educado, sugestivo em
alguma direcdo, ou por deixar a situacdo constrangedora de alguma maneira. Por
exemplo, caso o0 entrevistador descreva o bem ou servico relacionando-os
diretamente com uma atitude moralmente desejavel, a pessoa que esta sendo
entrevistada pode se sentir acuada e dar lances mais altos do que realmente estaria
disposta (SEROA DA MOTTA, 1998).

Sendo assim, uma opc¢do para minimizar tal problema é a de realizar as
pesquisas por telefone, correio, etc. No entanto, além de ocorrer uma queda na
qualidade das informacdes e aumento do viés hipotético, este processo tende a
apresentar taxas médias de respostas bem menores do que se deseja. Deve-se,
portanto, confiar os questionarios as pessoas treinadas para transmitir as
informacdes de acordo o objetivo da pesquisa, de forma clara e imparcial.
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Quanto ao viés do instrumento (ou veiculo) de pagamento, Segundo SEROA
DA MOTTA (1998), os individuos ndo sdo indiferentes em relacdo ao veiculo de
pagamento no que se refere a DAP, ou seja, a DAP pode variar conforme a opc¢ao
de pagamento utilizada na oferta do bem ambiental. No entanto, caso a média dos
lances ndo apresentem diferenca quando sdo usados diferentes veiculos, esse tipo
de viés é considerado, portanto, irrelevante.

Desse modo, também é importante identificar o viés do ponto de partida, que
surge a partir da sugestdo de um valor inicial quando se trata da técnica Jogos de
Leildo. SEROA DA MOTTA (1998) observa que valores iniciais baixos induzem a
uma baixa média da DAP, assim como valores altos induzem a uma média alta da
mesma. Além do mais, esse valor inicial € questionado por desestimular o
entrevistado a fazer uma analise mais precisa sobre sua verdadeira disposicédo a
pagar.

O autor sugere como alternativa a esse problema a utilizacdo de cartbes de
pagamento, onde se apresenta uma escala de valores a fim de que o entrevistado
escolha um deles. No entanto, pode surgir outra questdo a partir do momento em
que os lances ficam restritos aos valores apresentados no cartdo, o que faz o
individuo acreditar que aquela escala contém o valor correto. Assim, outro modo
eficiente de contornar o problema €& dispensar maior atencdo no aparecimento
desses vieses, tentando minimiza-los através de estimagfes mais precisas acerca
dos pontos maximos e minimos da DAP ou DAA.

Em relac&o ao viés da obediéncia ou da caridade (warm glow), para SEROA
DA MOTTA (1998), refere-se ao constrangimento de algumas pessoas em
demonstrarem uma posicdo negativa frente ao que deveria ser uma atitude
socialmente correta. Dessa maneira, 0s entrevistados tendem a responder de forma
positiva no sentido de demonstrar uma acgéo politicamente desejada, o que nem
sempre ocorreria caso a situacdo fosse real. No caso do método referendo, por
exemplo, a pessoa entrevistada pode aceitar todos os valores subsequentes com o
objetivo de confirmar sua disposicdo demonstrada anteriormente. Uma alternativa
para contornar o problema seria simular um termo de compromisso, pedindo a
assinatura do entrevistado.

O viés da subaditividade aparece quando diferentes servicos ambientais sao
estimados em conjunto, apresentando um valor total inferior a soma do que seria a
valoracdo de cada um separadamente. Isso acontece devido a possibilidade de
substituicdo entre esses servicos e nao por causa de algum procedimento
inadequado referente a pesquisa. Sendo assim, a minimizacado desse tipo de erro
dependera da capacidade de identificacdo das diferentes possibilidades de
substituicdo, dado o contexto econdémico da mensuracdo (SEROA DA MOTTA,
1998).

O viés da sequéncia de agregacao corresponde ao contexto econémico da
mensuracao, que esta relacionado a variagdo da DAP/DAA pelo bem ou servigo
ambiental antes e depois das medidas de seus substitutos. Esse problema pode ser
minimizado, caso seja especificado com clareza no questiondrio a existéncia de
outros recursos ambientais substitutos, assim como o0 contexto de sua
disponibilidade.

Ja o viés de protesto, embora ndo apontado por SEROA DA MOTTA (1998)
entre os 10 vieses que devem ser primeiramente identificados, também vem sendo
considerado importante pela literatura recente. Para HANEMANN (APUD COELHO,
1998), trata-se do comportamento politico do entrevistado contra algum aspecto
relacionado ao tema da pesquisa.
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CONIDERACOES FINAIS

A utilizacdo intensiva dos recursos naturais desde a revolucdo industrial tem
comprometido a preservacédo e a qualidade do meio ambiente, fazendo com que
diversas areas do conhecimento se ocupem com a questdo e emprestem suas
ferramentas para a promoc¢ao do desenvolvimento sustentavel.

Dessa forma, a Economia Neoclassica serve de fundamento para algumas
técnicas de valoracdo do meio ambiente que permitem estimar a preferéncia dos
individuos por bens e servicos ambientais.

O Método de Avaliagdo Contingente (MAC) é capaz de captar diretamente a
disposicdo a pagar ou a aceitar do entrevistado por ajustes no consumo desses
bens, podendo ser muito Gtil para a elaboracdo de politicas publicas e correcdes de
falhas de mercado, como € o caso das externalidades negativas. Sabe-se que em
gualguer modelo de gestdo adotado, tanto pelos governos quanto pelas empresas
privadas, existe o impasse da alocacdo de recursos escassos frente as inUmeras
possibilidades de investimentos.

Apesar das limitacOes tedricas e de aplicacdo da metodologia do MAC, os
valores obtidos para os bens em questdo podem servir como parametro para o
estabelecimento de multas e taxas para a recuperacdo de alguma area danificada
OU Mesmo para a sua preservacao.

REFERENCIAS
BACON, R. Measurement of welfare changes caused by large pric e shifts : an
issue in the power sector . Washington: World Bank, 1995.

BELLUZZO JR., W. Avaliacdo contingente para a valoracdo de projetos de
conservacdo e melhoria dos recursos hidricos. Pesquisa Planejamento
Econdmico , Rio de Janeiro, v. 29, n. 1, p. 113-136, abr. 1999.

CARSON, R. T.; HANEMANN, W. M. Contingent valuation. Handbook of
Environmental Economics , v. 2. Elsevier, 2005.

COELHO, E. M. Estimativa da disposicdo a pagar por alimentos org anicos em
Goiania. Dissertacado (Mestrado). Universidade Federal de Goias, Goiania, 2006.

CUMMINGS, R. G.; BROOKSHIRE, D. S.; SHULZE, W. D. Valuing environmental
goods: a state of the arts assessment of the contingent valuation method. Totowa:
R&A, 1986.

EUSTACHIO, J. A. V.; TAVORA, L. J.; LIMA, R. C. Metodologias de avaliagdo de
ativos ambientais: uma comparacdo entre as medidas modelos de resposta
binaria. Disponivel no endereco: <www.race.nuca.ie.ufri.br/eco>. Acesso em:
02/05/2005.

FARIA, R.C.; NOGUEIRA, J.M. Método de valoracdo contingente: aspectos
tedricos e testes empiricos. Cadernos para Discussao, série NEPAMA, n. 4 Brasilia,
1998.

ENCICLOPEDIA BIOSFERA, Centro Cientifico Conhecer, Goiania, v.8, n.15; p.2508 2012



FREEMAN I, A. M. The measurement of environmental and resources values:
theory and methods. Washington: Resource for the Future , 1993.

HANLEY, N.; SPASH, C. L. Cost-benefit analysis and the environment.
Cheltenham/Northampton: Edward Elgar, 1993.

KERR, G. Contingent valuation: how many cells? Comerce division. Discussion
paper, n. 87. Disponivel em:
<http://researcharchive.lincoln.ac.nz/dspace/bitstream/10182/532/1/cd_dp 87.pdf>.
Acesso em 15 jul 2012.

KRUTILLA, J. V. Conservation reconsidered. The American Economic Review |, v.
57,n.4,p. 777-786, 1967.

LEE, F. Avaliagdo contingente de danos ambientais : o caso do rio Meia Ponte
em Goiania-GO. Dissertagdo (Mestrado). Universidade Federal de Vigosa, Vicosa,
1998.

MAC NIGHT, V. Aplicacdo do método de valoracdo contingente para estimar o
altruismo paternalistico na valoragdo de morbidade em criangas devido a

poluicdo do ar em Sao Paulo. Dissertacdo (Mestrado). Universidade Federal do
Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2008.

MAIA, A. G. Valoracdo de Recursos Ambientais. Dissertacao (Mestrado).
Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 2002.

MAIA, A. G.; ROMEIRO, A. R.; REYDON, B. P. Valoragdo de recursos
ambientais. Textos para discussdo — Unicamp, n. 116, Campinas, 2004.

MAY, P. H.; NETO, F. C. V.; POzZO, O. V. C. Valoragdo econbmica da

biodiversidade no Brasil: revisdo da literatura. Ill Encontro da Sociedade
Brasileira de Economia Ecologica — Eco-Eco. Recife, 1999.
Disponivel em:

<http://www.ecoeco.org.br/conteudo/publicacoes/encontros/i en/mesa
1/4.pdf>. Acesso em 23 Jun. 2008.

MUELLER, C. C. Economia e meio ambiente na perspectiva do mundo
industrializado: uma avaliagdo da economia ambiental neoclassica. Estudos
Econdmicos (IPE/USP) , Sao Paulo, v. 26, n. 2, p. 261-304, 1996.

NOGUEIRA, J. M; MEDEIRQOS, M. A. A. de. Quanto vale aquilo que nao tem valor?
Valor de existéncia, economia e meio ambiente. Cadernos de Ciéncia &
Tecnologia , Brasilia, v. 16, n. 3, p. 59-83, set/dez. 1997.

NOGUEIRA, J. M.; MEDEIROS, M. A. A. de. ARRUDA, F. S. T. de. Valoragao
Econbmica do Meio Ambiente: Ciéncia ou Empiricismo? Cadernos de Ciéncia e
Tecnologia , Brasilia, v. 17, n. 2, p. 81-115, 2000.

ORTIZ, R. A. Valoragao Economica Ambiental. In: MAY, P. H. et al. Economia do
Meio Ambiente: Teoria e Pratica . Rio de Janeiro: Campus, 2003.

ENCICLOPEDIA BIOSFERA, Centro Cientifico Conhecer, Goiania, v.8, n.15; p.2509 2012



PEARCE, D. W.; TURNER, R. K. Economics of natural resources and the
environment. Baltimore: The Johns Hopkins University Press, 1990.

PINDICK, R. S., RUBINFELD, D. L. Microeconomia . 5% ed. S&o Paulo: Prentice
Hall, 2002.

SEROA DA MOTTA, R. Manual para valoracdo econdmica de recursos
ambientais. Ministério do Meio Ambiente, 1998.

Disponivel em:
<http://www.mma.gov.br/biodiversidade/publica/mvalora/sumario.html|>.
Acesso em 13 jan. 2009.

SOARES, L. W.; PORTO, F. M. Atividade agricola e externalidade ambiental: uma
analise a partir do uso de agrotéxicos nos cerrado brasileiro. Ciéncia & Saude
coletiva , Rio de Janeiro, v. 12, n. 1, p. 131-143, 2007.

Disponivel em: <http://www.scielo.br/csc/v12n1/12.pdf>. Acesso em 08 nov. 2008.

ENCICLOPEDIA BIOSFERA, Centro Cientifico Conhecer, Goiania, v.8, n.15; p.2510 2012



